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El financiamiento es una herramienta que nos mantiene de
pie para alcanzar nuestros suenos y metas durante la crisis
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c',Cuéntas cosas
haces diferente?

Desde lavarnos las manos, hasta pensar a futuro con un patrimonio que
nos prometa mayor estabilidad, luego de mas de un ano de pandemia, éTe
has preguntado cuantas cosas haces ahora que no hacias antes?

uego de mas de un afo de unacrisis
Lde salud que a todos nos coloco en

una situacion dificil en la que tuvi-
mos que echar mano de la ayuda mutua,
muchas cosas han cambiado.

Es importante reflexionar sobre los
pequenos habitos diarios que hemos
adoptado y que antes no formaban parte
de nuestra vida cotidiana, hasta las accio-
nes mas concretas que son las que defi-
nen nuestra situacion financiera o nuestro
proyecto de vida.

Lavarnos las manos y mantiener lim-
pias nuestras areas de trabajo es un
habito que aunque suene obvio, talvez
no formaba parte de nuestro dia a dia.
También podemos hablar de quienes hace
un ano nunca habian tenido una cuenta en
alguna aplicacion movil para manejar sus
finanzas, y hoy en dia hasta SPEI es parte
de los servicios que utilizan.

Ahora volteamos a las nuevas tecno-
logias para solucionar muchos de nues-
tros problemas, para evitar salir a la calle

Patrimonio

0 para ahorrar tiempo; ahora mas que
nunca el tiempo es un factor que cuida-
mos, valoramos y utilizamos con mayor
conciencia por su verdadero valor que ya
hicimos consciente.

Salud y tiempo son dos cosas que nos
ha ensenado este periodo de crisis a
proteger como uno de nuestros patrimo-
nios, con los que vamos a poder cons-

Tomada del
Instagram
Caja Popular
Mexicana.

@cajapopularmexicana

truir mas cosas para nosotros y nuestra
familia.

Trabajando en equipo con tu cooperati-
va podemos privilegiar el cuidado de estos
dos atributos. Juntos vamos a consolidar
el uso de los canales de servicio alternos,
de nuevos productos financieros y todo
lo que nos mantenga en las posibilidad de
continuar ayudandonos entre todos.

Patrimonio agradece sus comentariosy le invita a que continie
compartiendo su punto de vista acerca de Caja Popular Mexicanao de

ENCONTACTO > o mred s SN

t



CAjA POPULAR
MEXICANA

WWW.Cpm.coop
Patrimonio

Presidenta del Consejo
| de Administracion
Alma Rosa Lopez Diaz

TRANSFIERE Y RECIBE
DE FORMA SEGURA

N\

#*! NOTICIAS CPM

Presidenta del Consejo
de Vigilancia
Blanca Juana Lavaniega Ortiz

Director General
Cirilo Rivera Rivera

Direccion de Comunicaciéon
e Imagen Institucional
Juan Pablo de Ledn Murillo

Gerente
de Imagen y Contenido
Edgar Ivan Saldivar Cortés
edgar_ saldivar@cpm.coop

Coordinador Editorial
José Luis Ramirez Torres

El desarrollo
en manos de

Colak en esta
José Antonio Trinidad Lopez
Rocio Flores Duran
Hector Canchola Balderas

El arte Yy coope rativas o e e
el ahorro »-

(%P5

Juan Manuel Ramirez Gonzalez
Crystel Guzman Castro
Yessica Karina Ayala Llamas

Caja Popular Mexicana es una entidad
que opera conforme la figura juridica
de Sociedad Cooperativa de Ahorro
y Préstamo de acuerdo a la Ley
General de Sociedades Cooperativas
(LGSC)

y la Ley para Regular las Actividades

de las Sociedades de Ahorro
y Préstamo (LRASCAP).
Entidad autorizada por la Comisién
Nacional Bancaria y de Valores
(CNBV)
CONSULTE EL ESTATUS LEGAL
- - DE CAJA POPULAR MEXICANA:
Comisién Nacional Bancaria y de
igitales ris
www.cnbv.gob.mx
Seccién: Ahorro y Crédito Popular
Sociedades Cooperativas
de Ahorro y Préstamo.

. Comisién Nacional para la
| SEGUNDATEMPORADA et
L S los Usuarios de
Servicios Financieros (CONDUSEF)

\ L www.condusef.gob.mx
| Seccion: Entidades de Ahorro
k| P1 1 y Crédito Popular
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Ahorro con plastilina

Con el objetivo de impulsar sus indicadores de captacion y de incentivar
la educacion financiera desde edades tempranas, en Fresnillo, Zacatecas se
ofrecio un taller virtual de moldeado de plastilina

n un taller impartido via Zoom por
Eel artista e ilustrador de cuentos

Guillermo Castellanos, mejor cono-
cido como “Memo Plastilina”, casi 400
socios ahorradores menores de edad de
Caja Popular Mexicana, se convirtieron en
artistas plasticos.

El entusiasmo de los pequenos partici-
pantes superd las expectativas, ya que esta
campana arrojo un captacién de mas de
200 mil pesos en las cuentas de ahorrado-
res menores de 22 sucursales.

Almendra Espinoza, jefe de merca-

dotecnia de Caja Popular Mexicanana
en Fresnillo, Zacatecas, comenté que
la idea era generar una actividad que fo-
mentara el ahorro y que vaya de acuerdo
alanuevarelidad derivada de las nuevas
dindmicas de interaccion y aprendizaje.
“Queriamos hacer algo para nuestros
socios menores de edad en el marco del
dia del nifo, que ademas sumara al tema
de indicadores y de posicionamiento mar-
ca, hace tiempo conoci a Memo (Plastiina)
en una exposicion en Guadalajara y en
diciembre del ano pasado me puse en

contacto con él para ver qué podiamos
hacer.

Habia poco presupuesto y seguia el
temade lapandemia”, -continia Almendra-
“sin embargo, era una actividad que tene-
mos mapeada en el plan de cada ano y por
€s0 nos animamos a hacerla en una nueva
modalidad”, comenté Almendra Espinoza.

Los nifos que participaron via la plata-
forma Zoom fueron de Monterrey, Zacate-
cas y Saltillo, con esta actividad se cumple
con el quinto Principio de las cooperativas
de Educacion y Formacion.

4
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IXTLAN DEL RIO, NAYARIT 4

25 anos de
crecer juntos

Los socios de Caja Popular Mexicana en el
estado de Nayarit estan de fiesta, pues la
sucursal Ixtlan del Rio celebra 25 anos de
contribuir al mejoramiento de calidad de
vida de sus socios

Pertenezco a Caja Popular Mexicana

por qué es aqui donde he tenido la
oportunidad y la satisfaccién de poder
servir a los demaés, me ha inculcado junto
con sus socios el hdbito de ahorro lo cual me
ayuda a administrar mejor mis ingresos y por
consiguiente ha mejorado mi calidad de vida
al igual que la de todos sus socios.

FLORINA MARTINEZ
CAJERO PRINCIPAL
SUCURSAL IXTLAN DEL RIO

e

i

|

Yo comencé a
solicitar créditos para
cuestiones de salud
de mis hijos y educacién.
Felicito mucho a toda
Caja Popular Mexicana
por sus 25 afios de
existenca en Ixtlan.

REINA JIMENEZ, )
SOCIA DESDE HACE 25 ANOS
SUCURSAL IXTLAN DEL RIO.
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cional de las Cooperativas (#CoopsDay)
on el tema «Reconstruir mejor juntos».

#COOPSDAY 2021 Ee 3 de julio, se celebrd el Dia Interna-

‘Juntos podremos reconstruir mejor y

|
estoy convencido de que seremos testi-
gos de muchisimas historias en las que el
movimiento cooperativo ayuda a las comu-

nidades a ser mas fuertes en el mundo de
después de la pandemia”, declaro el director

general de la Alianza Cooperativa Internacional
(ACI), Bruno Roelants.

En dmbitos como la salud, la agricultura, la
produccidn, el comercio minorista, las finanzas,
lavivienda, el trabajo, la educacién, los servicios
sociales y muchos otros &mbitos en los que se

desarrollan las cooperativas, los mas de mil

millones de miembros cooperativos en todo el
mundo siguen demostrando que nadie tiene
por qué enfrentarse solo a una crisis como la
pandemia actual.

El #CoopsDay es la ocasion ideal para
demostrar que los modelos de negocios cen-

trados en las personas, basados en los valores
cooperativos de autoayuda y solidaridad y en
Las Coopera‘tivas del mundo han mostrado como los valores éticos de responsabilidad social y

sentimiento de comunidad, permiten reducir

se afronta la crisis de la pandemia, con solidaridad  tas desigualdades, crear prosperidad comdin y

responder a los estragos inmediatos que esta

y resiliencia, ofreciendo a las comunidades una causando la COVID-19.
.« 7 Las cooperativas de todo el mundo llevan
recuperacion centradaen las personas celebrando el dia de las cooperativas desde

1923, pero no fue hasta 1995, el afo del cente-
nario de la ACI, cuando la Asamblea General de
las Naciones Unidas lo proclamo oficialmente
como el Dia Internacional de las Cooperativas
y se establecid su celebracién anualmente el
. primer sabado de julio.

El objetivo del #CoopsDay es dar a cono-
cer las cooperativas y promover los ideales
del movimiento, como la solidaridad inter-

nacional, la eficiencia econédmica, la igualdad
o lapaz mundial.

La celebracion de este afio sera la 27.2 edi-

cion del Dia Internacional de las Cooperativas
desde su reconocimiento por parte de las Na-
ciones Unidas y la 99.2 edicién del Dia Interna-
cional de las Cooperativas desde su primera
celebracion registrada.
El #CoopsDay brinda a los responsables
politicos a nivel local, nacional y mundial, las
Organizaciones de la Sociedad Civil y el publico
en general la oportunidad de descubrir cémo
contribuyen las cooperativas a crear un futuro
justo paratodos.

Dia Internacional
de las Cooperativas
Reconstruir

mejor juntcs

3 Julio 2021
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jidatarios de las distintas zonas
Edonde la obra del Tren Maya ten-

dria estaciones, han decidido crear
cooperativas que les permita generar un
ecosistema de economia social para el
cuidado de su entorno y la mejora de su
calidad de vida.

En un principio el Fondo Nacional
de Fondo al Turismo (Fonatur), habria
propuesto a estos ejidatarios algunas
otras formas de hacer empresa con fi-
deicomisos, pero fueron los ejidatarios

https://lucesdelsiglo.com/2021/06/14/arman-cooperativas-para-estaciones-del-tren-maya-local/

CON ROSTRO SOCIAL

El desarrollo
en manos de

construcciones de fomento

Unade las

al turismo que actualmente se desarrolla en México,
impulsara la creacion de cooperativas.

quiénes decidieron privilegiar la creacion
de cooperativas, opcion que la institu-
cién federal dio por valida y que ya se ha
comenzado a trabajar.

El Tren Maya contara con 21 esta-
ciones del Tren, hasta el momento alre-
dedor de cuatro se haran bajo la figura
de cooperativa, donde los ejidatarios se
asocian para obtener a futuro los bene-
ficios de los proyectos inmobiliarios que
seran construidos en terrenos que les
pertenecen.

Estos desarrollos inmobiliarios ten-
dran areas comerciales, hoteles y vi-
viendas, aunque inicialmente seran pe-
qguenos, ya que el plan es expandirlos
conforme incremente la demanda, una
vez que el Tren Maya entre en operacio-
nes.

El Gobierno federal, con recursos de
la banca de desarrollo, construira estos
proyectos ubicados alrededor de las es-
tacionesy la aportacion de los ejidatarios
seran los terrenos.
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Salir adelante

La crisis econdmicay de salud han golpeado el bolsillo y los

[ financiamiento es una herramien-
Eta vital para que los mexicanos re-
tomen sus metas y planes luego de

esta pandemia. Un ejemplo de ello es Ben-
jamin Hernandez, del municipio de Cuera-
maro en Guanajuato, y socio desde hace
mas de 10 afios de la cooperativa Caja Po-
pular Mexicana, a quien el uso de un Crédi-
to Productivo le ha dado la oportunidad de
comprar fertilizantes y plaguicidas, con los

emprendimientos de miles de mexicanos cooperativistas,
pero eso no significa que sus suenos se hayan detenido

que reactivo el campo que cultiva y ahora
estalisto parasembrar maiz blanco y sorgo.

De acuerdo con la Comision Nacional
Bancaria y de Valores (CNBV), durante el
primer trimestre del afio, la colocacion de
productos financieros en las Sociedades
Cooperativas de Ahorro y Préstamo (So-
caps), cay6 en promedio 12% respecto al
mismo lapso del ano pasado, pero luego
de la recuperacion econémica por el con-

trol de la pandemiay otros factores como el
plan de vacunacion, y la tendencia a la baja
en el nimero de contagios del virus SARS-
Cov 2, en el segundo trimestre del ano, se
ha registrado un aumento en la solicitud de
créditos del 6.9%, en el mismo periodo res-
pecto al aho pasado.

La mayoria de estos créditos son para
uso productivo e inversion en materia pri-
ma. Otro ejemplo es Juan Antonio Zavala,

Patrimonio




agricultor de una comunidad llamada Ran-
cho Nuevo La Cruz en el municipio de Ro-
mita, Guanajuato, a quien su financiamiento
le ha permitido no solo mantener las tierras
que ya cultivaba, sino aumentar la superficie
de siembra con la compra de un tractor.

Juan Antonio es un cooperativista
dedicado al campo y sus herramientas de
trabajo las ha obtenido a través de finan-
ciamientos.

e
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El financiamiento sera clave
Benjamin Hernandez cuida del campo con
ayuda de su cooperativa.

Ha incrementado la siembra
Juan Antonio es el ejemplo de cdmo los
cooperativistas retoman sus actividades
economicas.

www.cpm.coop



SUMA CAJA POPULAR MEXICANA

Credito e Inversion
DESDE LA WEB

CON CPM EN LINEA PLUS, AMPLIA SERVICIO PARAHACER TRAMITES
DESDE LA COMPUTADORA CON UNA CONEXION SEGURA

Caja Popular Mexicana avanzé en
su servicio electrénico por internet,
con la inclusién de las operaciones
para generar solicitudes de crédito e inver-
sion desde la plataforma CPM en Linea Plus.

Las funciones del portal, son una exten-
sion de la aplicacion CPM Movil Plus para te-
léfonos inteligentes que se dio a conocer en
el primer trimestre de 2021 y que ya permite
ampliar las opciones para los socios que re-
quieren hacer tramites a distancia desde una
computadora propia y con conexion segura.

CPM en Linea Plus es parte de la evo-
lucién de la inclusion financiera digital que
la cooperativa inicié en el 2019. En lo que
va de este 2021, se han registrado a casi
260 mil socios que tienen acceso a solici-
tar un crédito inmediato o una inversion a
distancia.

Con la apertura de las operaciones des-
de el portal CPM en Linea Plus, Caja Popu-
lar Mexicana abrira la posibilidad de colocar
mas de 100 millones de pesos en créditos,
gue se podran tramitar totalmente a distan-
cia'y en conjunto con la aplicacién para telé-
fono inteligente.

La contratacién del servicio electrénico
por internet, facilita a los socios el acceso a
sus movimientos con la aplicacion CPM Mo-
vil Plus desde el App Store y Play Store para
hacer uso de los servicios de la cooperativay
desde el portal.

Los socios que aln no cuenten con el
servicio contratado podran realizar este sen-
cillo tramite en las 479 sucursales de Caja
Popular Mexicana. Saldos en cuentas de
ahorro, inversién y crédito, fechas y montos
de pagos, estatus de tarjeta de débito, histo-

'CPMenLinea Plus

iTramita tu Crédito Inmediato o
Rendicuenta, donde sea y cuando quieras,
con CPM en Linea Plus!

Ingresa a cpmenlineaplus.cpm.coop

rial de los Ultimos movimientos por cuenta,
registro de la actividad en linea con fecha,
hora de operacion y tipo de operacién, asi
como los recibos electrénicos de las tran-
sacciones, son los beneficios instantaneos
gue se pueden realizar desde este nuevo
servicio, para el cual se recomienda acceder
mediante computadora y red propias.

Caja Popular Mexicana vive una transfor-
macién digital que va acompanada, ademas
de CPM Movil Plus con el portal CPM en Li-
nea Plus, estados de cuenta digitales, cajeros
automaticos dispensadores y receptores, asi
como los servicios de atencion socios en su-
cursal con tecnologia y eficiencia.

Esta extension del portal, tiene la garantia
de seguridad, supervision y monitoreo a las
cuentas de los usuarios, para garantizar el
minimo de riesgos en sus operaciones.
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TEMPORADA!

IDENTIDAD COOPERATIVA

+ Invitados + Didlogos + Cooperaciéon

el rersnectiva waps

SEGUNDA TEMPORADA DE

COOPS TV

Filmado desde el confinamiento del continente
americano a raiz de la pandemia, demostrando que
pese a las circunstancias seguimos cooperando
para demostrarle al mundo que somos un modelo
dinamico, creativo, resiliente y transformador

Como iniciativa de la Oficina Regional
de Cooperativas de las Américas,
el Programa ACI-Union Europea
#Coops4dev y con el apoyo del medio co-
lombiano Perspectiva, llega CoopsTV un

programa digital, que nacié en medio de la
adversidad, un producto simple y contun-

dente que nos va permitir conectarnos y ele-
var al maximo nuestra identidad cooperativa

Con el propésito de seguir consolidan-
do el sector solidario a nivel regional y pro-
poner alternativas que disminuyan los fuer-
tes impactos socioeconémicos generados
por el COVID19, desde Cooperativas de las

COOPERATIVADE

LAS AMERICAS

Américas se ha dispuesto este escenario
desde donde divulgar temas de interés y
actualidad que nos han permitido seguir
fortaleciendo el sector y vincular diferentes
invitados, personalidades y expertos para
orientar y retroalimentar las diferentes te-
maticas propuestas a diario por el sector y
por la ciudadania.

“Lo importante y lo urgente coinciden
es por esto que en la necesidad vimos una
gran oportunidad de repensar las comu-
nicaciones de nuestra organizacion, y de
adaptarlas al nuevo escenario post-covid. El
formato CoopsTV es muestra de ello: busca
reinventar la forma de establecer y cultivar
las relaciones con nuestra membresia a tra-
vés de increibles historias en territorio” afir-
mo Graciela Fernandez Quintas, Presidenta
de Cooperativas de las Américas.

Este sera un producto compuesto por
8 episodios financiados en el marco del
Partenariado Alianza Cooperativa Inter-
nacional y la Unién Europea Cooperativas
por el Desarrollo (#Coops4dev) el cual se
firmd en 2016 entre la Alianza Cooperativa
Internacional y la Comision Europea, que
busca visibilizar el trabajo que vienen rea-
lizando las cooperativas en las Américas
a través de una metodologia y un formato
innovador que da voz a los cooperativistas
para que expliquen su propia historia en te-
maticas a destacar tales como:

IDENTIDAD COOPERATIVA

En esta temporada se contaran histo-
rias relacionadas de las Unidades admi-
nistrativas, Comités y Redes Sectoriales (el
Comité Regional de Juventud, el Comité
Regional de Género, CICOPA Américas,
Red de Cooperativas Agropecuarias, Red
de vivienda y el Comité Regional de Coo-
perativas Financieras y Bancos Cooperati-
vos (COFIA)

También casos de Cooperativas dedi-
cadas a las industrias creativas y su papel
en la promocion del desarrollo sostenible,
especialmente en un mundo posterior al
coronavirus, respaldando la campana de
Naciones unidas #Create2030).

Fuente: https://rb.gy/justéx
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CRECEN TPDV

Mas opciones para

CRECER|

Actualmente el cobro con tarjetas
es parte fundamental del crecimiento
en los emprendimientos

cios con al menos una Terminal Punto de Venta (TPDV) de
la bancay de transacciones a través de ellas; sin embargo,
auln no regresan a los niveles observados previo a la pandemia.

COn la reapertura econédmica aumenté el nimero de nego-

D €D D
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Las transacciones financieras hechas a través de una TPDV
fueron de 218 millones 649 mil en abril, lo cual implicé un au-
mento anual de 37.23 por ciento, seguin datos de la Comision
Nacional Bancaria y de Valores (CNBV).

En tanto, el nimero de establecimientos con una terminal fue
de 748 mil 989 en ese mes, 24 mil 48 mas que en igual periodo
de 2020.

Este resultado obedece a una mayor actividad econémica, tras
meses de confinamiento, también a una base baja de comparacion,
dado que en abril de 2020 se dio el mayor impacto del COVID-19
en la economia mexicana, lo que generd el cierre de muchos negocios,
sefial6 José Luis de la Cruz, director del Instituto para el Desarrollo In-
dustrial y el Crecimiento Econémico (Idic).

Al comparar los datos con respecto a febrero de 2020, previo al i
impacto de la crisis sanitaria, el nUmero de establecimientos con una : !
TPV 'y de operaciones a través de ellas alin esta por debajoen 1.9y 4.1
por ciento, respectivamente.

Ademas, el nimero de transacciones registrado en abril es el X
menor de este afio, lo que refleja la debilidad que persiste en el con- Q §

S
=
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sumo. En marzo, la demanda interna cayé 0.7 por ciento de manera
anual, lo que repre-
sentd el retroceso
numero 16 de for-
ma consecutiva,
segun el Inegi.
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Fuente: https://heraldodemexico.com.mx/economia/2021/6/9/crecen-
terminales-punto-de-venta-en-establecimientos-con-el-semaforo-
verde-304774.html




SE DISFARAN 400% DURANTE EL CONFINAMIENTO

FRAUDES DIGITALES

El aumento del uso
de las plataformas
digitales puso en alerta
aamantes de lo ajeno
partir del confinamiento se ha visto
A:n incremento acelerado del uso
e las tecnologias de la informa-

ciony muchas empresas estan migrando
por completo al comercio electronico.

podemos
hacer?

Fuente: https://www.eleconomista.com.mx/finanzaspersonales/Fraudes-en-consumo-electronico-se-disparan-a-400-durante-el-confina- @\

miento-20200830-0037.html

En México este rubro aumenté de 25
a40% con respecto al 2019, de acuerdo
con datos de la Asociacion de Internet
MX; sin embargo, dicho efecto también
ha provocado que los ciberdelitos y la
falsificacion de productos de venta en
linea estén al alza, 400% mas que antes
del confinamiento,

De estos delitos, que aumentaron
cuatro veces, los mas comunes son los
relacionados con la suplantacion de
identidad, secuestros de dominio de

Es importante sefalar que los delitos
cibernéticos encuentran cabida a partir del
uso masivo de las tecnologias en todos sus
rubros: salud, educacion, economia, entre
otros. Por ello la solucién requiere de las em-
presas, pero también de los usuarios.

La relacién de una marca con los usua-
rios se basa en la confianza, pues se ha com-
probado que las resenas que se visualizan
en los sitios de Internet impactan en la de-

sitios web, y dominio de informacion
confidencial, comparte José Miguel
Mena, director de Servicios Juridicos
de ClarkeModet, empresa de Propie-
dad Intelectual e Industrial.

El especialista asegura que cuan-
do se habla de comercio electronico y
derechos de propiedad intelectual, se
tiene que considerar la oferta de pro-
ductos falsificados y el uso no autori-
zado de marcas, ya que, de no atender
estos aspectos, atenta contra la eco-
nomia, seguridad e incluso la salud de
los usuarios porque ademas de que se
proporciona informacién confidencial,
si es un producto que se utiliza, por
ejemplo, en nuestro cuerpo, hay ries-
gos indudables.

cision de compra en 93% de los consumi-
dores, siendo una referencia absoluta de la
originalidad de los productos, mientras que
las malas resenas ahuyentan a 40% de los
compradores.

Por tal motivo, prestar especial atencién
a las alternativas digitales de opinion tales
como reviews, likes, shares o comentarios,
son un elemento clave para que, como clien-
tes, no caigamos en un fraude cibernético.
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Transfiere
y recibe
“tu lanita’’
de formse

unque, la neta, es muy sencillo
Autilizar las nuevas herramien-

tas tecnolégicas de nuestros
amigos de CPM, hay ciertas cosas que
debes cuidar mucho cuando hagas o
recibas dinerito via SPEI, aqui te deci-
mos cudles:

Asegurate de registrar bien la
CLABE destino. No te vaya a pasar lo
gue le paso al primo de un amigo que,
por realizar una transferencia al ahi se
va, le mandé el dinero a no sé quién;
nunca esta de mas revisar dos o tres
veces que los datos estén correctos.

Si te van a transferir, comparte la
CLABE correcta. Algo parecido a lo

segura

anterior, pero que no es igual; en caso
que alguien te vaya a mandar dinero,
pasales bien tu CLABE, sino te puedes
quedar sin dinero tanto tu como la otra
persona. Estos errorsitos, te pueden
salir muy caros.

Siempre guarda tus comprobantes.
Los tickets fisicos antes no los guar-

dabas porque los creias basura, ipero
aqui todo es digital! Asi como guardas
las fotos de tu ex en la galeria de tu cel,
también guarda tus comprobantes de
transacciones, nunca esta de mas.

- Con estos 3 consejos es muy sen-
cillo aprovechar al maximo el Servicio
Electronico por Internet de CPM, lo me-

Ya puedes hacer y recibir transferencias
de otras instituciones financieras, esto te
facilitara ahorrar dinero en tus cuentas CPM

jor de todo, es que puedes hacerlo de
manera facil y muy segura.

éListo para ahorrar, gracias a CPM
Mévil y CPM en Linea con SPEI?

_—

Visita el blog “Cooperando Ando” de Caja
Popular Mexicana para conocer mas de
este y otros temas financieros.

www.cooperandoando.com
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NUMERO DE SOCIOS  MENORES AHORRADORES

*CAPTACION

BUSCA LAS 5
DIFERENCIAS

Alivia tus finanzas personales,
linuidando los préstames mas altos

$70,505,421 479

*COLOCACION *ACTIVOS TOTALES SUCURSALES

&

www.cpm.coop



CAJA POPULAR
MEXICANA

BASES DE LA PROMOCION:

—_

. Participan todos los socios de Caja Popular Mexicana.
. Vigencia de la promocién del 14 de junio al 7 de agosto 2021.
. Para participar el socio deberé realizar cualquier de las siguientes acciones:

a) Los socios de Caja Popular Mexicana que participen ingresando a otro socio durante la vigencia de campana.
b) Los socios que ingresen durante el periodo de la campana y ahorren un monto minimo de $500.00 en Cuenta Mexicana.

. Los premios se otorgaran bajo la modalidad de un concurso.
. Los socios que realicen cualquiera de las acciones mencionadas en esta campana, estaran participando en el concurso que se estara

llevando a cabo de manera semanal.

. Para los socios que ganen los premios (dinero en efectivo) deberdn contestar una pregunta via telefénica que realizara la televisora

TV AZTECA, todos los miércoles a las 13:00 hrs.

. Para obtener los premios los socios no deberdn presentar morosidad en caso de tener crédito.
. El socio 3 millones sera premiado con 3 millones de Puntos Verdes. Y en caso de que sea referido por otro socio el premio se dividira

entre los dos.

. Los premios se entregardn de manera semanal a la cuenta de ahorro de los socios ganadores por cada una de las categorias.
10.
11.

Los 3 millones de Puntos Verdes se depositaran a la cuenta del (de los) socio (s) ganador (es).
Los ganadores del concurso se publicaran de manera semanal todos los jueves en la pagina web de Caja Popular Mexicana
www.cpm.coop y hasta el término de la campana.

www.cpm.coop 8007100800 NKiXvX»]
Caja Popular Mexicana



